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INLEDNING

Denna guide &r ett stéd vid grafisk produktion
och kommunikation av Angelholms Néringslivs
méssa Féretagardagarna. Anvénd guiden som
just en guide fér att inspirera arbetet och efter i FORETAGAR
sunt f&rnuft — inte som definitiva ramar. = -4 JAGARNA




LOGOTYP

Logotypens huvudsakliga syfte &r att skapa
igenkénning och férmedla identiteten hos
Féretagardagarna pa ett tydligt och minnesvért
séft. Den hjdlper fill att sérskilja evenemanget
fran konkurrenter och bidrar till att bygga
fortroende och lojalitet hos malgruppen.

Féretagardagarnas logotyp é&r en renodlad
variant av den som anvédnts under ménga drs
tid och darfér ér véletablerad i regionen. |
den senaste versionen har vi plockat bort all
&vrig information runt den och endast behdllt
textlogotypen.

Datum och tagline flyttas ur logotypen, fér att
istéllet framhévas i infilliggande kommunikation,
om fillampligt (se Exempel).
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Primar logotyp i AN mérkbld. Anvénds primért
pd ljusa bakgrunder dér den syns tydligt. Se il
att den far generdst med friyta runt fér att bli mer
visuellt slagkraftig.

Primér logotyp finns ocksa i vit variant pé&
bakgrunder dé& detta &r att féredra.




TYPSNITT

Futura PT  FOR TRYCK & RUBRIKER

a b C d e f g h i i k | mno p q rs t uv Xy 7 a d (‘5 'l 2 3 4 5 6 7 8 9 O Ett geometriskt sans-serif-typsnitt designat av Paul

Renner och sléppt 1927.

Typsnittet anvénds fér bade tryck och digital
produktion (finns tillgéngligt via Adobe Fonts
och Canva).

a b C d e fg h | I k I mnopq rstuvx yz a a 6 Typsnittet finns i olika vikter och stilvarianter som

med f&rdel anvdnds fér att skapa dynamik och

1 2 3 4 5 6 78 9 o tydlighet samt framhéva grafiska element, call to

action och liknande (se exempel under avsnitt X).

Inter ~ FORBRODTEXT PA SKARM
o o ee oo I . d hl I . .
abcdefghijkimnopqrstuvxyzaad1234567890 (e vethoretion e
utseende och passar perfekt fér texter pa webb
och i appar.

Vért typsnitt ska férstérka varumérkets identitet
och personlighet. Det hjélper till att skapa

en enhetlig stil, véicka rétt kénslor och géra
Féretagardagarna igenkdnnbart.

| syfte att stéirka kopplingen mellan méssan och
avséndaren anvénder Féretagardagarna samma
typsnitt som Angelholms Néringsliv.

P& webb kompletterar vi med ett mer lésbart
typsnitt fér brédtext i syfte att underlétta for
besskarna.



FARGER

Priméra férger

CMYK 100 74 38 31
RGB 9 47 76
HEX #09304e

cMYK 100 43 0 O
RGB O 122 194
HEX #0072bb

Svart och vitt samt toningar

FOR SKARM FOR SKARM

CMYK 2 2 2 0
RGB 249 249 249
HEX #f9fofo

CMYK 69 60 56 66
RGB 50 50 50
HEX #333333

F&r ett varumérke &r férgens huvudsakliga syfte
att férmedla kénslor, stérka identiteten och skapa
igenkdnning.

| syfte att ytterligare stérka kopplingen mellan
méssan och avsdndaren utgdr férgerna frén
Angelholms Naéringslivs profilférger. Dessa

CMYK 47 9 4 0O
RGB 143 199 232
HEX #8fc7e8

CMYK 24 5 2 0
RGB 203 226 243
HEX #cbe2f3

PRIMAR CTA

CMYK 0 69 42 0
RGB 255 111 116
HEX #ff6f74

cMYK 0 37 20 0O
RGB 255 184 187
HEX #ffb8bb

farger kompletteras sedan med en palett avsedd
for malgruppen privatpersoner — dér férgerna
valts ut fér att létta upp kommunikationen och fé
Féretagardagarna att kénnas mer tillgéngliga.
Denna komplementpalett &r dock viktig att
grunda i logotyp och priméra férger, for
avséndaren ska vara tydlig.

Komplementféarger privatmarknad

cMYK 100 74 38 31
RGB 255 218 153
HEX #ffda99

CMYK 52 49 0 O
RGB 144 144 232
HEX #9090e8

cMYK 0 8 25 0
RGB 255 237 204
HEX #ffedcc

CMYK 26 28 0 O
RGB 201 201 244
HEX #c9c9f4
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Eftersom vi anvénder den renodlade logotypen
beh&ver vi i vissa sammanhang addera datum
eller plats fér méssan. Detta kan gor vi i
huvudsak p& dessa satt, &ven om fler varianter
kan férekomma om det passar formatet béttre.



